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Senast uppdaterad 2007-11-04

Ar vi inom kyrkorna medvetna om vad som hander?

De undersokningar och den forskning som gjorts de senaste aren visar att aldersgruppen 8-12 ar bombarderas med budskap,
fortackt reklam, och influenser som ar direkt i konfrontation med tanken att &rdquo;alla manniskor har ett lika varde&rdquo;.
Dagens nyheter rapporterade i var (13 feb 2007) om hur godisreklam déljer sig bland spel pa nétet. Artikeln kopplar det till det
faktum att antalet 10-aringar med fetma sexfaldigats de senaste tjugo aren.

| en rapport fran Lunds universitet varen 2007 framkommer att ohalsosam skrapmat far stort utrymme i livsmedelkedjornas
direktreklam till barnfamiljer.

Fair Play heter en ideell organisation som arbetar for rent spel i TV- och datorspel. De patalar hur medievaldet pa ett mycket
starkt séatt paverkar framst barn genom barnens satt att ta in verkligheten genom imitation.

| rapporten Ungar & Medier 2006 fran Medierddet kan man se att barn (9-12 ar) tittar pa dokussapor som Idol, Let’s Dance,
Nanny akuten och Riket mer 4n bade vuxna och unga (12-16 ar). Men barn tittar ocks& pa program som Big Brother, Top
Model och Paradise Hotel.

En unik undersokning ledd av Professor Jane Brown och publicerad i Pediatrics pavisar hur tonaringar mellan 12-14 ar som
konsumerar mycket media med sexuellt innehall far en tidigare sexdebut.

Sambanden mellan media/reklam och ungdomars och barn varderingar och beteenden ar valkanda. Det som ocksa pavisas
med jamna mellanrum ar hur barn i alderna 8-12 ar paverkas extra latt av media. De har namligen valdigt svart att skilja pa
kommersiella och objektiva budskap. Medieforskaren Anja Hirdman varnar ocksa for hur tilltalet i journalistiken
kénsanpassas allt tidigare vilket i sin tur bidrar till att stereotyperna ar pa frammarsch (SVD 23 augusti 2007).

Som en av foljderna av ett alltmer 6kat negativt mediatryck kommer larmrapporterna. Rubrikerna ar entydiga. Barn och
ungdomar i Sverige mar daligt.

"Tiotusen barn skolkar minst en dag i veckan" skriver DN den 13 augusti 2007

"Utseendefixeringen bland yngre har tilltagit kraftigt pa senare ar" ar underrubriken pa en ledarartikel i Boras tidning i borjan pa
augusti.

Enligt en enkat fran Goteborgsposten bland Goteborgs niondeklassare forsoker 44 procent av tjejerna ga ner i vikt.
Psykisk ohalsa har 6kat tydligt bland barn och ungdomar sedan 90-talet och enligt rapporten Ung 2007 fran
Ungdomsstyrelsen lider 40 procent av flickorna pa hdgstadiet och gymnasiet av stressrelaterade psykosomatiska besvar

som magont, huvudvark eller smnproblem.

Artiklar i flera tidningar berattar i mitten p& augusti hur hogstadieungdomar leker en dédslek och stryper varandra tills de
svimmar.

Nagra stora utropstecken infinner sig:

1. Vihar fran kyrkornas, samfundens och missionsféreningarnas sida natverk, budskap och passion for unga manniskor.
Insatt i ett mediasammanhang ar det precis de goda krafter politiker och mediaforskare efterlyser idag.

2. Vill vi na aldersgruppen 8-12 ar effektivt ar olika mediainsatser en nddvandig bestandsdel.
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